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THEMA 01

Die Erfolgsbausteine
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ERFOLGSBAUSTEINE

Es gibt sechs definierte Erfolgsbausteine
fur die Stadt Neunburg vorm Wald. Diese
Erfolgsbausteine garantieren Neunburg
vorm Wald die Zukunftsfahigkeit und
leiten unterschiedliche Handlungsfelder ab.

Die Erfolgsbausteine wurden anhand der

Umfrageergebnisse, Expertengesprdche und
Ausarbeitungen im Markenteam festgelegt.
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URSACHE WIRKUNG
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URSACHE
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THEMA 01

Die Werte
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DIE WERTE

Neunburg vorm Wald erobert die Menschen.
Mit ihrer herzlichen, wohlfihlenden

und dynamischen Art, verkorpert die
Pfalzgrafenstadt ihre Werte und ihre Haltung.
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THEMA 01

Die Markenregeln

(UMSETZUNGSTOOLS)
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DIE MARKENREGELN
So werden Entscheidungen bewusst entlang der
Markenwerte und Erfolgsbausteine getroffen und

zahlen so regelmdfzig auf die Marke Neunburg
vorm Wald ein.

Das Erfolgsprinzip der aktiven Markenfihrung bil-
det sich aus Kontinuitdat, den definierten Marken-
regeln und dem zeitlichen Wandel, der von jeder
Marke Offenheit und Dynamik erfordert.

Markenregeln mussen sechs Kriterien erfillen und bei allen
Mafznahmen angewendet werden, die wir zukinftig planen:
eindeutig, kurz und verstdndlich (ein Satz), Fakten basiert,
mit ja oder nein zu beantworten, als Frage formuliert, prak-

tisch anwendbar.

Eine Bewertung innerhalb des Kreises ist glltig (ja),

aufzerhalb des Kreise ungultig (nein).
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DIE MARKENREGELN

Die Markenregeln der Stadt Neunburg vorm Wald.
1. Baustein-Regel

2. Zukunfts-Regel

3. Aktivierungs-Regel

4. Werte-Regel

5. Stil-Regel

S S S/
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DIE MARKENREGELN

BEISPIEL:

Neunburg vorm Wald méchte eine
Gastronomie-Event-Woche einfihren.

Baustein-Regel:
Kénnen wir es einem Erfolgsbaustein zuordnen?

Zukunfts-Regel:
Ist es langfristig geplant?

Aktivierungs-Regel:
Wirkt es erobernd?

Werte-Regel:
Erfillen wir die Markenregeln?

Stil-Regel:
Ist Neunburg vorm Wald dabei klar erkennbar?

Markenkonzept Stadt Neunburg vorm Wald
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BEISPIEL:

Neunburg vorm Wald mochte eine
Gastronomie-Event-Woche einfuhren.

Baustein-Regel:
Kénnen wir es einem Erfolgsbaustein zuordnen?

Zukunfts-Regel:
Ist es langfristig geplant?

Aktivierungs-Regel:
Wirkt es erobernd?

Werte-Regel:
Erflllen wir die Markenregeln?

Stil-Regel:
Ist Neunburg vorm Wald dabei klar erkennbar?

Markenkonzept Stadt Neunburg vorm Wald
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THEMA 02

Das Markenzeichen
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Herleitung des Markenzeichens
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Anwendung des Markenzeichens
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Die Typografie
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Typografiegebrauch im Logo

AKROBAT

REGULAR
SEMIBOLD
BOLD
EXTRABOLD

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmNnOo
PpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

1234567890!"§$%& /()=

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis
natoque penatibus et magnis.

Thema 03 — Die Typografie

Museo

100
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900

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMmNnNnOo
PpQqRrSsTtUuVVvWwXxYyZz

1234567890!"§$%&/()=?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
sociis natoque penatibus et magnis.
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Typografiegebrauch im Logo

AKROBAT

@ NEUNBURG

VORM WALD

Museo
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Typografiegebrauch in den Medien

FlielRtext

Campton

Book Book Italic
Medium Medium Italic
Semibold Semibold Italic
Bold Bold Italic

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmNNOo
PpQqgRrSsTtUuVVWwXxYyZz

1234567890!“§$%&/()="

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
sociis natoque penatibus et magnis.

Thema 03 — Die Typografie

Headlines

Museo
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AaBbCcDdEeFfGgHIiJjKKLIMMNNOo
PpQqgRrSsTtUuVVWwXxYyZz

1234567890!"§$%&/()=?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
sociis natoque penatibus et magnis.
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VORM WALD

THEMA 04

Das Farbkonzept
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Herleitung des Farbsystems — Primarfarbe

Pantone 534

CMYK (90/68/18/45)
HEX #1B375D
RGB



Pantone 1785 Pantone 299

CMYK (0/83/56/0) CMYK (80/16/0/0)
HEX #ES4AS9 HEX #04A1DA
RGB RGB
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Anwendung des Farbsystems

Cyan auf Dunkelblau:
Verwendung im Themenbereich Verwaltung & Wirtschaft

Mehr Seriositat!
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Anwendung des Farbsystems

@NEUNBURG @NEUNBURG

VORM WALD VORM WALD
©
NEUNBURG

VORM WALD

Neunburger Grundungshilfe?

Blirgerversammlung Seit 1000 Jahren. grﬁ“ggggs}mfe?
eit1 Jahren.

Pantone 534 Pantone 299
CMYK (90/68/18/45) CMYK (80/16/0/0)
HEX #1B375D HEX #04A1DA
RGB RGB
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Anwendung des Farbsystems

Rot auf Dunkelblau:

Verwendung im Themenbereich Freizeit
(Veranstaltungen, Festspiel, etc.)

Mehr Action!
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Anwendung des Farbsystems

@ NEUNBURG

VORM WALD

Kehrt ein! i
3. April 2018. 20 Uhr
Gasthaus Sporrer

)

Pantone 1785

CMYK (0/83/56/0)
HEX #ES4AS9
RGB

Thema 04 — Das Farbkonzept

@ NEUNBURG

VORM WALD

Holde

VOO OO OPPDYYrs

So feiert man Weiberfasching
in Neunburg vorm Wald.

Pantone 534

CMYK (90/68/18/45)
HEX #1B375D
RGB

" { www.neunbu

©
NEUNBURG

VORM WALD

Kehrt ein!

vl e
3. April 2018 . 20 Uhr
Gasthaus Sporrer

— Einechtes —
NEUNBURGE
SPEKTAKEL
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THEMA 05

Der Markenstil
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Herleitung des Kommunikationsmusters

"1/,

Seite 75

Thema 05 — Der Markenstil



J)ILIIIIIIYY,

_




J) LIS IIIIY,

-

Thema 05 — Der Markenstil



©
NEUNBURG

VORM WALD

¥

NEUNBURG

NEUNBURG (8 3 . e
7 . i iz VORM WALD

VORM WALD

\[N[TN WA

ALBERIET

b 7

NEUNBURG

Thema 05 — Der Markenstil
Seite 78



Herleitung des Key Visuals

Die Stadt im standigen Dialog.

N +

50% der Hoéhe

50% der Héhe
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Anwendung des Key Visuals
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Anwendung des Key Visuals

Thema 05 — Der Markenstil Seite 81




Anwendung des Key Visuals
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Anwendung des Key Visuals
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Iconstil

w7 Y 2 Y

Icons werden immer in Outline-Stil dargestellt.
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Bildstil

Es wird eine Farbflache PANTONE 534 mit
30% Deckkraft Uber das Bild gelegt.

S S S/
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Siegel

Griinden in Ein Unternehmen aus N — Ein echtes —
‘ - Qualitat
i NEUNBURG (l\, NEUNBURG A NEUNBURGER
VORM WALD VORM WALD VORM WALD SPEKTAKEL
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VORM WALD

THEMA 06

Das Corporate Design
in der Anwendung
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Anwendung im Bereich Verwaltung

®NEUNBURG ®NEUNBURG

VORM WALD VORM WALD
©
NEUNBURG

VORM WALD

Neunburger Grundungshilfe?

Blirgerversammlung Seit 1000 Jahren. Grundungshilfe?
Seit 1000 Jahren.

Einladung
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Anwendung im Bereich Verwaltung

©
NEUNBURG

VORM WALD

Mullabfuhr
2018/2019

www.neunburg.de

Thema 06 — Anwendung des Corporate Designs
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VORM WALD

Mullabfuhr
2018/2019

©
NEUNBURG

VORM WALD

Der
Neunburger
Weg

www.neunburg.de

Seite 90



Anwendung im Bereich Verwaltung

@ NEUNBURG

NEUNBURG . i T o

VORM WALD
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Anwendung im Bereich Verwaltung

©
NEUNBURG

VORM WALD

NEUNBURG
VORM WALD.
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Anwendung im Bereich Verwaltung

NEUNBURG

VORM WALD

et | vornsunbrgde
www.neunburg.de
VORM WALD
I ———_

__—-_‘—

—
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Anwendung im Bereich Verwaltung

NEUNBURG ©

VORM WALD L NEUNBURG

VORM WALD
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Anwendung im Bereich Verwaltung
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Anwendung im Bereich Verwaltung

©
NEUNBURG

VORM WALD

Stadt Neunburg v. W. » Schrannenplatz 1 + 92431 Neunburg v. W.

Muster GmbH
Franz-Mayer-Str. 1
93053 Regensburg

Blindtext: Lorem ipsum dolor sit amet Neunburg v. W., den 20.01.2018

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Cus. Estia dolendant latius, ommo ipiciandant, conse nimus as est, officimus.

Ellabo. Itam quisquis et prature pe etur sint ut alitatis magniae et verumquat
quaerumquae voluptassum sanihillabo. Et ulles eaqui dit que aliquam inciisin
remque vendelignis a ercitatio inctatur, aciur seque que velessimus minum que
voluptatem il illia volorerae persper natempos enis ea derum alis dit ariorest qui
officipsunto vernate mpedic te cum sape que por ad molenihilit, corestrum ipidit
remquo ipienti scimus aut endercia sanis maios inum adi ipicidios dolectas ad
ulparcit quatiore endanih illuptinus aut modit ut quias volorep elianim fugia es
untus eossunda volumque eium, serions equunt eatiandit, officti occus, simil
imet quis molorest adis acimus dolupitio. Nem hit, tem lab inciusandit eiur, of-
ficae rerfere volorit et quo dolore veria que delis et modipitias necum ad quunt

aboreniste volese voloreheni ut fugita aut que veliberro quam, culparum
autem vidernatus, offic temperchil ide nessint, etus dolore lab in nobit eriatem
abo. Nem quiae eum sim doluptas etur?

Hario coris doluptusdam faccae dolent.

Uscillaborum hicia parum santo te sume lab illam, sit qui dolupitium id quae
preceaqui reic te natiis sequuntorum volupta vero esti cusam, conserum vo-
luptatur, aut exceper natibus qui nulpa cus.

Mit freundlichen Griizen

Stadt Neunburg vorm Wald
Schrannenplatz 1 Tel.: +49 9677 914073 wawwneunburg de
92431 Neunburg v. W. Fax: +49 9677 9140064 info@neunburg.de

Thema 06 — Anwendung des Corporate Designs

BN N\ \ \ §

Max Mustermann
Biirgerbiiro

Telefon +49 9671 9234564
Fax +49 9671 9234566

m.mustermann@neunburg.de
www.neunburg.de

©
NEUNBURG

VORM WALD

Stadt Neunburg vorm Wald
Schrannenplatz 1
92431 Neunburg v. W.
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Anwendung im Bereich Freizeit

® NEUNBURG

VORM WALD

Kehrt ein! '
3. April 2018 « 20 yp,,

Gasthays Sporrer

— Einechtes —
NEUNBURGE!/
SPEKTAKE

Thema 06 — Anwendung des Corporate Designs

® NEUNBURG

VORM WALD

Holde

Maid.

VO PP DI

So feiert man Weiberfasching
in Neunburg vorm Wald.

www.neunburg.de

NEUNBURG

VORM WALD

Kehrt ein!

o/

3. April 2018. 20 Uhr
Gasthaus Sporrer
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Anwendung im Bereich Freizeit

©
NEUNBURG

VORM WALD

Mullabfuhr
2018/2019

www.neunburg.de

©
NEUNBURG

VORM WALD

Mullabfuhr
2018/2019
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— Einechtes —
NEUNBURGER

Verkaufsoffener SPEKTAKEL
Sonntag

am 18. Februar

10 - 17Uhr NEUNBURG

VORM WALD

Verkaufsoffener
Sonntag

am 18. Februar
10 - 17 Uhr

NEUNBURG

VORM WALD
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NEUNBURG

VORM WALD

Vielen Dank.

Umsetzung

S S S S

Schmid+Kreative
Experten fur Markenerfolg

Nunzenriederstrafze 15
92526 Oberviechtach



